Sverige — det nya matlandet

10000 nya jobb genom god mat och upplevelser
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Handlingsplan for Sverige — det nya matlandet

Fér ungefir ett &r sedan lanserade jag visionen om att
Sverige ska bli Europas nya matland. Det 4r en vision
om en livskraftig landsbygd med vixande féretag

och fler jobb. Det dr ocksa en vision om god mat, god
djurhéllning och upplevelser i virldsklass. Tankarna
och idéerna fick ett varmt vilkomnande. Ménga min-
niskor runt om i Sverige horde av sig och ville bidra.
Jag vill tacka alla er som har hjilpt mig med f6rslag
pa hur vi ska jobba vidare. Alla idéer har varit viktiga
och virdefulla for det fortsatta arbetet.

Sverige sjuder av kreativa matproducenter, turist-
entreprendrer och visiondrer och redan i dag finns det
manga bra projekt som stddjer visionen: Sverige — det
nya matlandet. Mitt, och mina medarbetares, jobb blir
nu att forséka samla projekten si att vi alla drar 3t
samma hall och s3 att de olika projekten hjalper och
forstiarker varandra.

Den hir planen ir ett steg pa vigen mot ett Sverige
som férknippas med matupplevelser i virldsklass. Och
jag behover er hjilp. Det ir alla entreprendrer, lantbru-
kare och engagerade ménniskor som brinner fér mat
som kan gora visionen till verklighet. Det 4r ni som &r
Sverige — det nya matlandet.

5o L ot

Eskil Erlandsson
Jordbruksminister




Fler jobb i hela landet

Hur det ska bli fler jobb i hela landet &r en av de
fragor som Jordbruksdepartementet jobbar hart
med. Det 4r ocksd en huvudprioritering f6r hela
regeringen. Detta arbete blir sirskilt viktigt under
rddande konjunkturlige.

Produktion och fériadling av livsmedel 4r en bransch
som finns spridd 6ver hela landet. Aven turismen finns
i hela landet och har pad ménga héll stor betydelse for
landsbygden. Hir ér potentialen stor och det dr darfor
viktigt att nyttja den potential som finns pé ett bra
sitt, s att jobben blir fler och tillvixten okar.

Sverige har manga styrkor som skulle kunna géra
oss till Europas nya matland. Ldnga sommarkvillar ger
mycket solljus som gor frukt och gronsaker smakrika
och vart kalla klimat ger mer smak, eftersom det goér
att grodorna vixer ldngsammare. I det kalla vattnet
utanfdr den svenska vistkusten finns virldens bésta
skaldjur. Svenska producenter har kommit ldngt nir
det giller djurskydd och miljétinkande, vilket ger oss
friska djur och frischa révaror fria fran farliga rest-
produkter. I Sverige finns ocksd unika ravaror, som till
exempel det vilda kéttet, bir och svamp liksom tillag-
ningsmetoder som &r typiska for Norden och Sverige.

Sverige har dartill en fantastiska natur, varifran
mycket av det unika med det svenska kéket kommer.
Svensk natur kan ge ménga upplevelser i kombination
med mat. Det kan handla om allt fran att avsluta sin
fjallvandring med en spektakuldr middag med utsikt
fran fjilltoppen till att f& mojlighet att tillreda sin egen
fisk med tillbehor ute i det fria efter en fiskeutflykt.

I Sverige finns ocksé en éppenhet for det nya. Kaffe
latte, smoothies och sushi dr bara ndgra exempel pd
matkultur som svenskarna snabbt har anammat. Var
S6ppenhet gentemot omvirlden driver stindigt utveck-
lingen av mat och maltider i Sverige framét. Sverige ér
ett av de lander som #r absolut bist pa innovativ mat.
Det dr knappast ndgon slump att vart land 4r ledande
pa functional foods eller att det 4r hirifran barrista-
mjolken kommer.

Samtidigt har vi manga duktiga kockar som far bra
placeringar i internationella matlagningstivlingar.
Sverige har ocksé ett antal krogar med stjirnor i den
prestigefyllda "Guide Michelin”.

Sverige — det nya matlandet méste byggas underifrén.
Ur minniskors intresse fér mat och engagemang i vad
vi dter och hur vi tillagar det. Engagemanget 4r hos
manga svenskar redan i dag stort, kanske stérre dn
négonsin.

Alla dess styrkor bildar Sverige — det nya matlandet
och det dr de styrkorna som vi nu ska bygga vidare pa
for att pa sa vis skapa jobb och tillvixt i hela landet.
Det finns en enorm potential f6r att marknadsféra
Sverige — det nya matlandet. En strategi f6r hur visionen
ska kunna bli verklighet har nu tagits fram.

Sa blir Sverige det nya matlandet
Jordbruksdepartementet har satt upp en handlings-
plan f6r att uppna visionen Sverige — det nya
matlandet.

[ arbetet med att skriva handlingsplanen har det
varit viktigt att ta in forslag och idéer frin dem som



redan i dag jobbar med mat och turism, var fér sig eller

i kombination. Under det gngna &ret har det dirfér

ordnats flera méten mellan Jordbruksdepartementet

och olika aktorer.

e 13 november 2008. Mote pé Rosenbad med kockar
och andra eldsjilar engagerade inom turism och
mat.

e 27 januari 2009. Eskil Erlandsson deltog i "kock-
VM”, Bocuse d'Or.

e 4 februari 2009. Jordbruksdepartementet ordnade
tva workshops vid missan "En livskraftig lands-
bygd” pa Elmia i Jonképing.

e 19 mars 2009. Hearing i Stockholm med ett 60-tal
inbjudna organisationer, eldsjilar och entreprens-
rer.

o 1825 mars 2009. Forslagslada pé regeringens
webbplats.

"Sverige — det nya matlandet
madste byggas underifran.”

Utover dessa organiserade méten har det skett atskil-
liga méten mellan Jordbruksdepartementets personal
och myndigheter samt entreprenérer. Mdnga ménnis-
kor har ocksa ringt och e-postat fér att fora fram sina
idéer och asikter.

Alla dessa moten och inspel har resulterat i en hand-
lingsplan fér att uppna visionen Sverige — det nya mat-
landet. For att uppnd maélen i planen har regeringen tre
instrument till sitt forfogande.

-

Fram till 2013 ska 160 miljoner kronor avsittas
inom Landsbygdsprogrammet f6r Sverige — det nya
matlandet. Detta f6r att fler foretag och organisa-
tioner som vill hjélpa till med att uppna visionen
ska kunna soka medel.

2. Regeringen ska aktivt arbeta med lagar och regler,
uppdrag till myndigheter och genom andra styrme-
del arbeta f6r att uppna visionen Sverige — det nya
matlandet.

3. En gemensam kommunikationsplattform ska tas

fram i samarbete med manniskor som jobbar med

mat och turism.

Detta dr den verktygsldda som regeringen har till sitt
forfogande f6r att uppna visionen Sverige — det nya
matlandet. Arbetet dr uppdelat i fem fokusomraden:
offentlig mat, révaruproduktion, livsmedelsféridling,
turism och restaurangbranschen.

Om de mél som ir uppsatta uppnds skulle det kunna
leda till att det skapas upp till 10000 nya jobb.

160 miljoner kronor extra

Grunden f6r Sverige — det nya matlandet ar alla mén-
niskor som satsar pa verksamheter inom mat och
turism. Fér att ta till vara deras engagemang, vilja och
kunnande och foér att med deras hjilp skapa jobb i
hela landet avsitts nu ytterligare 160 miljoner kronor
inom ramen fér Landsbygdsprogrammet. Det dr en
specifik satsning for att Sverige — det nya matlandet
ska bli verklighet. Pengarna kan bland annat anvin-
das till kompetensutveckling hos féretagare och fér



att stodja foradling, logistik, distribution och mark-
nadsféring av smaskalig livsmedelstillverkning och
utveckling av féretag inom mat och turism.
Landsbygdsprogrammet omfattar 35 miljarder
kronor fordelat pa sju &r och finansieras till halften
med pengar fradn EU och till hilften med pengar fran
svenska staten. Programmets syfte ér att skapa jobb
och tillvixt pa den svenska landsbygden. Redan i dag
gar delar av pengarna till att forverkliga Sverige — det
nya matlandet, genom stéd till investeringar och till
utbildningar inom mat och mathantverk.

Offentlig mat

I manga skolor och pd manga dldreboenden serveras
god och niringsrik mat som uppskattas av de som
dter maten. I dag ser det tyvirr inte ut sa 6verallt i

Sverige. Eftersom f& barn och ildre sjilva far vilja vad
de ska dta i skolan eller inom dldreomsorgen sé ir det
viktigt att denna mat ir god och nyttig. Den mat som

serveras inom den offentliga sektorn dr en frdga som

engagerar — bdde dem som 4ter maten, men dven per-

sonal, slikt och vinner. Fér att Sverige verkligen ska

bli det nya matlandet krévs ett engagemang f6r denna
idé hos alla som upphandlar mat fér vira gemensam-

ma skattepengar.

Mal
e Mat som serveras inom den offentliga sektorn ska
genomsyras av kvalitet och matglidje.

Detta dr redan pa ging

Livsmedelsverket gav i februari 2007 ut "Bra mat

i skolan”, rad for férskoleklass, grundskola, gym-
nasieskola och friskolor. Rdden innehéller rekom-
mendationer om maltidernas innehall och utform-
ning.

Regeringen har fattat beslut om att skriva in i skol-
lagen att maten i skolan ska vara niringsriktig.
Livsmedelsverket och Skolmatens vinner har tagit
fram en certifiering av bra skolrestauranger.
Konkurrensverket har fatt 5 miljoner kronor arli-
gen for att jobba med att 6ka forutsittningarna fér
sma och medelstora foretag att delta vid offentliga
upphandlingar.

Kammarkollegiet har fatt i uppdrag att inféra ett
upphandlingsstdd som ska ge praktisk vigledning
till den som ska genomféra en upphandling.

Framtida dtgdrder

Livsmedelsverket ska i samarbete med andra
berdrda myndigheter arbeta for att héja kompe-
tensnivan pd kostomradet inom skolan och #ldre-
omsorgen.

Pabérija ett arbete med att sprida kunskap om goda
exempel pa lyckat upphandlingsarbete av mat i
kommuner och landsting.

Livsmedelsverkets arbete med att ta fram kostradd
till 4ldre ska intensifieras.

Livsmedelsverket ska sprida kinnedom om certi-
fieringen av skolmat bland landets skolor.

Trining av smaken dr en grundférutsittning foér en



stor del av matupplevelsen. Livsmedelsverket ska
mer aktivt sprida kinnedomen om smaktrining till
landets skolor samt #ven till lirarutbildningar.

e Under det svenska ordférandeskapet i EU ska
Sverige — det nya matlandet visas upp. Svensk mat-
kultur och svenska ravaror ska lyftas fram i enlig-
het med idén om Sverige — det nya matlandet.

Primarproduktionen
Sverige — det nya matlandet bygger ytterst pa att det
produceras livsmedel av god kvalitet i Sverige.

Svenska rdvaror dr unika och héller hég kvalitet.
Vart klimat gor att grodor vixer 1dngsamt och smakar
mer. Detsamma giller for svenska skaldjur som &r vil-
kinda for sin smak och kvalitet. Det finns en restrik-
tivitet kring anviindandet av bekdmpningsmedel och
miljémedvetandet hos de svenska bénderna ér stort.

Omsorgen om vara djur och friheten fran manga av
de sjukdomar, som till exempel salmonella som finns
hos véra grannlidnder pa kontinenten, gor att svenska
livsmedel héller en hég kvalitet.

Att ge bra férutsittningar f6r svensk primérpro-
duktion av mat dr darfor avgdrande for att Sverige ska
kunna bli Europas nya matland.

Mal

e Det ska vara enkelt, roligt och 16nsamt att vara
primirproducent av livsmedel i Sverige.

¢ Produktionen av livsmedel ska 6ka i Sverige och
l6nsamheten inom primirproduktionen ska 6ka.

e Regelforenklingarna fér primarproducenter av
livsmedel ska uppgé till minst 25 procent 20r10.

e Primiarproducenter av livsmedel ska ha konkur-
rensvillkor som #r likvirdiga med kollegorna i
resten av Europa.

e De grona niringarna ska vara attraktiva som ar-
betsplats f6r unga minniskor.

Detta dr redan pd ging

e Fran och med 2009 sinktes arbetsgivar- och egen-
avgifterna med en procentenhet.

e En utredning om ett férbittrat trygghetssystem fér
foretagare har arbetat fram en mingd férslag som
ska forenkla och foérbittra foretagarnas vardag.

e Regeringen har tillsatt ett regelrdd som ska granska
alla lagforslag, sa att de 4r sd enkla som méjligt.

e Regeringens forskningspolitiska proposition
innebir att forskningen kring de gréna ndringarna
forstarks med drygt 400 miljoner kronor.

e Regeringen har utrett potentialen fér vattenbruk.

e 9 miljoner kronor har tillférts for att sinka kon-
trollavgifterna for de minsta slakterierna. Detta
har fatt till f6ljd att antalet sm3 slakterier har 6kat.
Totalt har 18 nya sma slakterier godkints under
2008 och ungefir lika ménga till har limnat int
ans6kningar. Totalt finns i dag 34 godkinda smé
slakterier.

e Regeringen har ocksa sinkt eller tagit bort en rad
avgifter for jordbrukare.



Framtida dtgirder

o Arbetet med regelforenklingar, bdde pé nationell
niva och EU-niv3, ska fortsitta.

e Konkurrensvillkoren fér svensk priméarproduktion
ska forbattras.

e Arbetet for att férbattra djurskyddet i hela EU ska
drivas pa.

e Tatill vara de mojligheter som andra pelaren i EU:s
jordbrukspolitik ger.

e Utvecklingspotentialen vad giller svensk mussel-
odling samt de svenska skaldjuren ska utforskas.

Féradlad mat

Livsmedelsindustrin dr Sveriges fjarde st6rsta indu-
stri. Genom livsmedelssektorns spridning i landet
ir det en av de viktigaste sektorerna f6r att det ska
finnas jobb i hela landet.

"Svenska livsmedel
haller en hog kvalitet”

Olika livsmedelsféretag ser vildigt olika ut. I Sverige
finns stora bolag som erbjuder konsumenter hogkva-
litativ, foradlad mat och som 4ven jobbar med innova-
tioner och vidareutveckling av livsmedelsprodukter.
Hir finns mindre féretag som vill bevara och utveckla
en hantverksmissig tillverkning och givetvis alla de
foretag som befinner sig diremellan.

Stora foretag inriktade mot innovation och utveck-
ling #r viktiga bestdndsdelar av Sverige — det nya

matlandet, precis som de smaskaliga och hantverks-
missiga féretagen. Alla dessa féretag och produkter
ir en del av visionen Sverige — det nya matlandet och
bidrar till att stirka visionen.

Den smaéskaliga livsmedelsproducenten, genom
exempelvis den girdsnidra matférsiljningen, kan i sig
vara en turistmagnet som tillfér en extra dimension
och dirmed bidrar de till det andra benet i visionen
om Sverige — det nya matlandet, nimligen matturismen!

Mal

e Det ska vara enkelt, ldnsamt och roligt att vara
livsmedelsforetagare i Sverige.

e Loénsamheten bland livsmedelsféretagen ska 6ka.

o Antalet livsmedelsféretag ska 6ka med 20 procent
till 2020.

e Livsmedelsexporten ska fordubblas till 2020. Frén
dagens cirka 50 miljarder kronor till 100 miljarder
kronor.

e Livsmedelsexporten ska vara en av Sveriges mest
betydande exportsektorer.

e Det ska finnas tillgang till duktig och utbildad
personal som behirskar mathantverket.

Detta dr redan pa ging

o Ett omfattande regelforenklingsarbete pagar inom
livsmedelsomrédet. Det har fatt till foljd att regel-
bordan under f6érra dret minskade med 36 procent
for livsmedelsforetagen. Detta motsvarar en kost-
nadsminskning pa 3 miljarder kronor.

¢ I samband med budgetpropositionen fér 2008 sjé-



sattes regeringens satsning "En livsmedelsstrategi
for hela Sverige”. Satsningen innebar en fokusering
pa livsmedelsproducenter, med bland annat strate-
giska samtal mellan niringen och regeringen. En
pott, som férra dret omfattade 30 miljoner kronor,
har avsatts for att frimja innovation och mat med
mervirden som smaskaligt, ekologiskt och nirpro-
ducerat.

e Sedan regeringens tilltrdde har satsningarna pa
export av livsmedel 6kat med 300 procent och de
uppgar nu till 20 miljoner kronor.

o [ regeringens forskningspolitiska proposition avi-
seras ett livsmedelsforskningsprogram vid Formas
och Vinnova, samfinansierat med niringslivet.

Framtida dtgdrder

o Fortsitta regelférenklingsarbetet inom livsmedels-
omradet, bade i Sverige och 6vriga EU.

o Skapa métesplatser dir smaskaliga foretagare, gros-
sister, krogbransch, restaurangskolor och turistna-
ring kan triffas.

o Hitta former f6r att lyfta den samiska mattradi-
tionen, dar renkétt dr en unik tillgdng. Samisk
mattradition kan bli en unik kulinarisk spjutspets i
Sverige — det nya matlandet.

e Se dver hur distribution och férsiljning av viltkétt
till féradlingsledet, butik och restaurang fungerar
och om de kan férbittras.

o Stirka fokus pé att uppmuntra mindre féretag att
véga satsa pa export.

Matturism

Turismen 4r en betydande bestdndsdel i visionen om
Sverige — det nya matlandet. Turister ska inte bara resa
och bo, de vill 4ta ocksa. Sverige har en speciell natur,
som fér mnga européer uppfattas som vildigt exo-
tisk. Gran Norrlands djupa skogar till Skénes slitter
finns ovanliga och vackra miljoer. Allemansritten gor
ocksa att det ar 14tt att ta sig ut i naturen.

God mat ir en betydelsefull del av méngas semes-
trar. For att f8 hit turister maste vi kunna erbjuda dem
bra mat. Maten kan ocksé bli ett semestermal i sig,
sirskilt i kombination med en naturupplevelse.

Upplevelsen av naturen och maten férstirker var-
andra. Till exempel genom naturturism, dér man spa-
rar ilg eller lodjur for att direfter avsluta dagen med
en picknick i skogen eller att den som hyr cykel fér en
karta som visar bra kaféer och restauranger att stanna
pa lings vigen dir man kan sitta och njuta av naturen.

Mal
e Antalet dvernattningar pa landsbygden ska 6ka
med 20 procent till 2020.

Detta dr redan pd ging
Redan i dag finns ett antal satsningar i Landsbygds-
programmet som kan anvindas for att utveckla
Sverige — det nya matlandet.

Det har till slutet av juni 2009 beviljats ndrmare
450 stdd till foretag eller projekt. Den hittills beviljade
summan uppgar till ca 167 miljoner kronor. Den totala



investeringsvolymen som dessa pengar har medverkat

till uppgar till ca 514 miljoner kronor.
Exempel pd insatser som har genomforts eller som

pagér med stéd fran Landsbygdsprogrammet ar

e investeringar i lokaler och maskiner

o praktiskt inriktad utbildning for gardstillverkning
av ost, charkuterier etc.

e studieresor for att se och ldra av andra i syfte att
utveckla det egna foretaget

o utveckling av logistik och andra samverkanslés-
ningar f6r att nd marknaden

o projekt som knyter samman mat och turism pé det
lokala planet, exempelvis genom att bygga upp och
utveckla nitverk mellan féretagare samt mellan
foretag och organisationer.

A 2008 gjordes en satsning pa mat med mervirden
som omfattar 30 miljoner kronor genom ompriorite-
ringar inom Landsbygdsprogrammet. Utdver det gors
nu ytterligare omprioriteringar inom programmet
genom en arlig satsning pa 160 miljoner kronor som
utgor riktade insatser for att forverkliga visionen.

Framtida atgarder

e Ta fram f6rslag pa regelforenklingar som bidrar till
att uppfylla visionen Sverige — det nya matlandet.
Smé kombinationsféretag som jobbar med bade
mat, turism och dvernattningar ska sarskilt std i
fokus.

e Starta en arbetsgrupp inom naturturism med
representanter och foretagare frdn naturturism-
niringen samt myndigheter med sérskild fokus pa
fiske-, jakt- och samefragor.

o Isyfte att peka pa potentialen for en forbattrad
l6nsamhet fér smaskaligt kust- och inlandsfiske
samt jakt- och renniringsféretag ska berérda myn-
digheter lyfta fram méjligheterna till diversifiering
av dessa foretag mot upplevelseturism av hog kvali-
tet och lokal féradling av hogkvalitativa livsmedel.

o Potentialen for att fiskare och vattenbrukare ska
kunna kombinera sin verksamhet med beredning,
liksom med f6rsiljning av féradlade produkter dver
disk eller som en del av en restaurangverksamhet
ar stor. Denna typ av kombinerad niaringsverksam-
het ska undersékas och tillgingliga medel for att
stodja en sddan utveckling ska ses dver.

o Se dver om det gér att forbéttra och tydliggora an-
sokningskriterierna och férenkla ansékningspro-
cessen for stéd med koppling till visionen Sverige —
det nya matlandet.

Restaurangbranschen

Tillgéng till bra restauranger ar en viktig del av
Sverige — det nya matlandet. Hur manga hogklassiga
restauranger som finns ir dessutom en bra indikator
pa hur langt vi har kommit. Redan i dag finns res-
tauranger av virldsklass i Sverige och som drivs av
kockar i virldsklass. Sverige ligger dessutom langt
fram vad giller design och kombinationen av god
mat, snygga uppliggningar och lickra miljoer lockar
manga ménniskor till vira restauranger.

Det finns redan i dag ett 6kat intresse for svensk och
nordisk mat. Manniskor fran hela virlden vill se vad
Sverige har att erbjuda.

Bra restauranger ir ett skyltfonster for Sverige — det
nya matlandet. De lockar dessutom hit turister som



spenderar pengar och i sin tur skapar jobb och tillvaxt i
Sverige. Det ar dérfor viktigt att regeringen jobbar for
att skapa bra férutsittningar fér restaurangbranschen
att utvecklas och vixa.

Mal
o Det ska finnas hogklassiga restauranger i hela
Sverige.

e Fler restauranger 4n i dag i Sverige ska & stjarnor i
"Guide Michelin”.

Framtida atgarder

o Fortsitta regelférenklingsarbetet inom livsmedels-
omradet.

e Skapa sitt for krogare och sméaskaliga livsmedels-
producenter att motas.

Det fortsatta arbetet

Grunden fo6r Sverige — det nya matlandet ar foretagare,
entreprendrer och eldsjéilar som driver visionen fram-
at. Regeringens roll dr att underlitta for alla dessa
foretagare och att ge dem en paroll att samlas under.
Jordbruksdepartementet kommer nu att arbeta vidare
med visionen Sverige — det nya matlandet.

Varumérke och kommunikation
I samrdd med aktérer inom mat och turism ska en
strategisk kommunikationsplattform och en varu-
mirkesstrategi tas fram. Detta for att kunna férmedla
en mer enhetlig bild kring Sverige — det nya matlandet.
En strategisk kommunikationsplattform och en
webbplats ska ge aktérerna verktyg fér att jobba med
Sverige — det nya matlandet.

Tanken med webbsidan ir att den ska underlitta for
svenska och utlindska turister att hitta bland annat
restauranger, stillen med gardsférsiljning och andra
turistmal med koppling till mat och dryck 6ver hela
landet.

Det viktiga 4r att akt6rernas arbete kompletterar
och férstirker varandra och att det finns en enhetlig
kommunikation av vad Sverige — det nya matlandet star
for. Regionala sérarter dr en viktig del inom Sverige —
det nya matlandet. Kommunikationsplattformen ska
stirka bilden av Sverige — det nya matlandet med dess
olika delar, bade nationellt och internationellt.

Matlandetambassaddrer

Jordbruksdepartementet kommer att knyta till sig
regionala ambassadérer f6r Sverige — det nya matlan-
det. Ambassaddrerna ska sprida visionen pa regional
niva och dven jobba med att féra fram de regionala
foretradarnas idéer till regeringen. Jordbruksminis-
tern kommer ocksé att utse ett expertrad for att fa
hjalp med att féra Sverige — det nya matlandet framat.
I rdet ska det sitta ett antal personer som ir kunniga
inom omradena mat och turism.

En arlig konferens

En érlig Matlandet-konferens planeras att héllas

dir intressenter och initiativtagare har chansen att
beritta om sina idéer kring arbetet runt Sverige — det
nya matlandet.
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